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 Dalam lanskap musik Indonesia yang kini dipenuhi wajah-wajah baru, 
memiliki citra promosi yang kuat dan khas menjadi kunci utama bagi 
seorang musisi untuk menonjol. Nadin Amizah, dengan lirik dan melodi 
yang kaya makna, telah berhasil mencuri perhatian banyak pendengar. 
Karya-karya populernya seperti "Sorai", "Bertaut", dan "Rayuan 
Perempuan Gila" bukan hanya sekadar lagu, melainkan cerminan dari 
identitas artistik yang mendalam. Popularitas dan kesan mendalam ini 
tidak lepas dari bagaimana Nadin berhasil membangun koneksi 
emosional dengan para penggemarnya. Untuk terus memelihara dan 
memperkuat citra tersebut, diperlukan strategi promosi yang lebih dari 
sekadar merilis lagu baru. Di sinilah cinderamata atau merchandise unik 
memainkan peran vital. Sebuah merchandise bukan hanya barang, 
melainkan perpanjangan dari cerita dan estetika seorang musisi. Oleh 
karena itu, dibuatlah sebuah perancangan merchandise kit yang 
didedikasikan khusus untuk Nadin Amizah. Kit ini dirancang tidak hanya 
sebagai souvenir, tetapi juga sebagai media promosi yang efektif. Setiap 
item di dalamnya akan mencerminkan esensi dari karya-karya Nadin, 
menjadi jembatan visual antara Nadin dengan para penggemarnya. 
Melalui kit ini, citra Nadin sebagai musisi yang puitis dan otentik akan 
semakin kokoh, menjadikannya tak hanya dikenal, tetapi juga selalu 
dikenang di hati para penikmat musiknya. 

  Kata kunci: Cenderamata, Desain Cenderamata, Promosi, Musisi, 
Feminin 

  Abstract 
  Nowadays, many new musicians come to Indonesia, so having a promotional 

image that can be a characteristic of a musician is very necessary to 
strengthen the image and attractiveness of a musician. Nadin Amizah is a 
musician whose work has a deep meaning. "Sorai", "Bertaut", and "Rayuan 
Perempuan Gila" are one of hers famous musical works in the community. To 
maintain Nadin Amizah's image in the community, a unique souvenir is 
needed so that it can be his signature. Thus, the design of a kit merchandise 
was created for Nadin Amizah as a promotional medium. 

Jurnal Ilmiah Mahasiswa Teknik dan Desain 

http://jurnal.pradita.ac.id/index.php/jimtd 

mailto:cleosa.amabel@student.pradita.ac.id


Cleosa Amabel, Ardi Makki Pantow Gunawan 

177 

  Keywords: Merchandise Kit, Merchandise Kit Design, Promotion, Musician, 
Feminine 

1. PENDAHULUAN 

Nadin Amizah, merupakan seorang penyanyi 
dan penulis lagu muda yang berbakat. Dengan 
jumlah pendengar di spotify sebanyak 10 juta jiwa 
per tanggal 18 maret 2025 dengan 3 lagunya yang 
paling populer adalah “Bertaut” , “Sorai”, dan 
“Rayuan Perempuan Gila” telah berhasil menarik 
perhatian banyak pendengar dengan karya-
karyanya yang memiliki makna yang mendalam. 
“Bertaut” dengan 463 juta pendengar, “Sorai” 
dengan 213 juta pendengar, “Rayuan Perempuan 
Gila” dengan 209 juta pendengar. Di tengah 
banyaknya artis/musisi di Indonesia diperlukan 
media promosi yang efektif untuk mengingatkan 
publik kepadanya. Dikutip dari jurnal.id (2024), 
Merchandise Kit dapat menjadi strategi promosi 
yang efektif untuk memperkenalkan merek atau 
dalam hal ini merupakan seorang musisi untuk 
meningkatkan loyalitas dari penggemar setianya 
dan menambah popularitas seorang musisi.  

2. TINJAUAN PUSTAKA 

Merchandise kit harus dapat mencerminkan 
karakter dan gaya musik Nadin Amizah, desain dari 
merchandise ini harus memiliki desain yang tepat 
untuk memperkuat citra merek dan daya tarik 
visual (Oktavian Akbar & Rio Ramadan, 2024). 
Menurut CNN Indonesia (2023), Merchandise 
diciptakan agar lebih mudah mendapatkan 
perhatian publik. Dikutip dari Jurnal yang di tulis 
oleh Faisal Ihsan Khairullah dengan judul 
“Perancangan Merchandise Sebagai Media 
Promosi Museum Negeri MPU Tantular Di 
Kabupaten Sidoarjo” menurutSupeni & Al Hakim 
(2020) Merchandise adalah suatu barang yang 
memiliki nilai artistik dan juga nilai pakai. Menurut 
Kotler & Keller (2016), Merchandise merupakan 
salah satu bentuk pemasaran yang efektif untuk 

meningkatkan penjualan dan membangun 
loyalitas audiens. Produk dari merchandise dapat 
berupa tas, baju, botol, dan gantungan kunci. 

Dalam perancangan desain merchandise kit ini 
harus menerapkan prinsip desain yang ada. 
Mengutip dari artikel yang di unggah oleh 
ruangguru.com unsur yang perlu diperhatikan 
dalam sebuah perancangan adalah warna, gelap 
terang, tekstur, ilustrasi, dan tipografi. Tidak 
hanya harus memperhatikan unsur desain, 
berdasarkan artikel yang di unggah oleh P2DPT 
(2024) dalam perancangan juga harus 
memegang prinsip desain. Prinsip desain ini 
sendiri ada 10, yaitu: unity, balance, contrast, 
emphasis, proportion, rhythm, simplicity, space, 
alignment, dan repetition. Dengan begitu dalam 
perancangan desain dalam Merchandise Kit ini 
tidak hanya harus menerapkan prinsip desain 
dan memperhatikan unsur desainnya saja tetapi 
diperlukan sebuah penerapan identitas visual 
yang konsisten untuk memberikan kesan yang 
profesional dan mampu membangun kesan 
emosional kepada target audience, dikutip dari 
jurnal yang ditulis oleh Muh Ariffudin Islam 
(2018).  

Berdasarkan jurnal “Konsistensi Penggunaan 
Brand Guidelines Pada Materi Promosi di 
Perguruan Tinggi Swasta” yang di tulis oleh 
Irwan Harnoko, Nugroho Widya Prio Utomo & 
Agung Zainal Muttakin Raden (2025), 
konsistensi penggunaan identitas merek 
merupakan kunci untuk membangun citra dan 
loyalitas konsumen, selain itu para konsumen 
dapat lebih cepat mengingat sebuah merek atau 
seorang artis.  

Dalam perancangan merchandise kit ini yang 
menjadi referensi konsep utama perancangan 
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adalah gaya berpakaian Nadin Amizah yang di 
mana gaya berpakaiannya sudah menjadi salah 
satu brand image Nadin Amizah yang dikenal oleh 
publik. Gaya atau style termasuk dalam salah 
satu cara untuk seseorang berkomunikasi dan 
mengekspresikan diri (Sintia Chany Hartono, Eri 
Naharani Ustazah, dan Bambang 
Tristiyono;2022). Nadin Amizah memiliki gaya 
berpakaian yang feminin dimana ia sering 
menggunakan pita, dress, dan korset. selain gaya 
berpakaiannya yang feminin, style-nya lebih 
mengarah ke vintage style. Berdasarkan artikel 
yang di unggah oleh Passionjewelry.co.id, vintage 
style adalah gaya modis yang mengacu pada 
penggunaan pakaian, aksesoris, dan sepatu yang 
memiliki kesan klasik dan nostalgia. Dikutip dari 
RMSYNERGY.ID, gaya berpakaian Nadin Amizah 
sendiri penuh dengan karakter yang feminin dan 
vintage. Nuansa dari pakaian yang ia pilih 
memberikan kesan tahun 60-an hingga 70-an. 

 

GAMBAR 1. GAYA BERPAKAIAN NADIN AMIZAH 
(PINTEREST, 2025) 

Dikutip dari Jurnal “Fashion sebagai Komunikasi 
Identitas Sosial Mahasiswa FISIP Universitas 
Bengkulu” yang terbit pada tahun 2020, fesyen 
atau mode adalah implementasi yang penting 
dalam mengkomunikasikan citra diri seseorang 
di mata publik. Dengan begitu, konsep utama dari 
perancangan ini adalah gaya yang feminin dan 
memiliki makna yang tersirat dalam pemilihan 
produk dan desain. Hal tersebut dilakukan agar 
terus melakukan inovasi tetapi tidak 
meninggalkan ciri khas yang sudah ada (Jihan 
Bilqis & D. Arifiana; 2023) dan sesuai dengan 
sifat Nadin Amizah yang dalam pembuatan 
lagunya memiliki makna yang mendalam. 

Dengan adanya perancangan merchandise kit, di 
harapkan Nadin Amizah dapat membangun 
hubungan yang lebih kuat dengan penggemar, 
sekaligus meningkatkan visibilitas kehadirannya 
dan citra diri yang konsisten di industri musik 
ataupun di dunia entertainment Indonesia. Melalui 
pembuatan merchandise kit ini, diharapkan dapat 
tercipta sebuah media promosi yang efektif dan 
memberikan dampak positif dalam 
memperkenalkan Nadin Amizah dengan kepada 
publik. 

3. METODE PENELITIAN 

Dalam perancangan Merchandise Kit ini 
dilakukan juga penelitian dengan menggunakan 
metode kualitatif. Data - data yang diperoleh dari 
melakukan wawancara dengan tim sosial media 
Nadin Amizah yaitu Gina, tim kreatif Nadin Amizah 
yaitu Yohanes dan Renaldy, dan melakukan 
wawancara dengan Stiven Suyanto (@stipeanut) 
sebagai salah satu orang yang sudah 
berpengalaman dalam pembuatan dan 
perancangan merchandise. Wawancara dengan tim 
sosial media serta tim kreatif Nadin Amizah ini 
dilakukan untuk memperoleh insight lebih tentang 
apa yang menjadi ciri khas seorang Nadin Amizah 
di mata publik. Selain itu, wawancara dengan 
Stiven dilakukan untuk mengetahui bagaimana 
cara untuk memproses ide yang ada menjadi 
sebuah konsep perancangan. Selain melalui 
wawancara, dilakukan juga studi literatur melalui 
website CNN Indonesia dengan judul artikel yaitu 
“Fungsi dan Manfaat Merchandise”, jurnal yang 
berjudul “Perancangan Merchandise sebagai Media 
Promosi Museum Negeri Mpu Tantular di 
Kabupaten Sidoarjo” yang membahas tentang 
fungsi dan manfaat merchandise sebagai salah 
satu media promosi sebuah brand. Dilakukan juga 
studi literatur yang dilakukan melalui jurnal 
mengenai perancangan merchandise yang 
diunggah oleh Akbar. O dan Rahmada. R dalam 
jurnal perancangan yang mereka unggah dengan 
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judul “Perancangan Desain Packaging untuk grup 
Hip-hop Klempong” di mana mereka membahas 
tentang bagaimana cara mempertahankan dan 
memilih desain yang sesuai dengan image sebuah 
grup. Studi literatur juga dilakukan dengan 
jurnal/artikel yang berhubungan dengan 
penelitian ini untuk menambah wawasan 
mengenai apa saja yang perlu diperhatikan dalam 
perancangan sebuah merchandise. 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

4.1 HASIL WAWANCARA 
Pada tanggal 11 Maret 2025, dilaksanakan 

wawancara dengan tim sosial media (Gina) dan 
tim kreatif (Renaldy dan Yohanes) dari Nadin 
Amizah secara online dengan menggunakan 
Google Meet. Berdasarkan pendapat tim Nadin 
Amizah, Nadin Amizah merupakan seorang artis 
yang humoris dan tau apa yang ia inginkan dalam 
karyanya. Berdasarkan pendapat Gina dan 
Renaldy, karakteristik yang ditampilkan seorang 
Nadin Amizah adalah style berpakaiannya yang 
unik dan sangat girlie. Gaya berpakaian Nadin 
Amizah yang menjadi ciri khasnya adalah di 
mana ia sering menggunakan korset dan dress 
yang flowy. 

Salah satu album Nadin Amizah yang berjudul 
“Untuk Dunia, Cinta, dan Kotornya” di ambil dari 
kisah percintaan Nadin Amizah, dimulai dari 
perasaannya yang merasa ragu apakah ia layak 
untuk dicintai, dimana ia menemukan cinta yang 
tidak menguras air matanya, dan diakhiri oleh 
Nadin yang berhasil mencintai dirinya sendiri 
karena ia berhasil menemukan orang yang juga 

mencintai dirinya, pernyataan tersebut 
diucapkan oleh Yohanes. 

Selain melakukan wawancara dengan tim sosial 
media dan tim kreatif dari Nadin Amizah, dilakukan 
juga wawancara dengan Stiven Suryanto melalui 
email. Wawancara ini dilakukan untuk 
mendapatkan informasi mengenai proses 
perancangan merchandise yang dilakukan oleh 
Stiven Suryanto. Proses perancangan merchandise 
ini sendiri membahas tentang bagaimana 
mengolah ide yang ada menjadi sebuah desain 
untuk merchandise. 

Stiven sendiri memiliki pengalaman dalam 
merchandising selama 3 tahun dalam event. Dalam 
pembuatan merchandise sendiri harus memiliki 
core value yang bisa disampaikan kepada 
audiensnya dan harus terus berinovasi dan 
mengembangkan ide agar brand tersebut terus 
berkembang. Dalam pembuatan merchandise 
harus bisa menggabungkan dua atau lebih dari ide 
yang belum pernah digabungkan dan merchandise 
ini sendiri harus memiliki nilai dalam produk 
tersebut. 

4.2 HASIL PEMBAHASAN 
Setelah melakukan observasi terhadap Nadin 
Amizah mulai dari akun sosial media pribadinya 
@cakecaine di instagram, akun sosial media 
penggemar dan berita mengenai Nadin Amizah. 
Terbentuklah ide untuk membuat merchandise 
Nadin Amizah seperti yang ada dalam tabel di 
halaman berikut ini: 
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TABEL 1. RENCANA MECHANDISE YANG AKAN DIRANCANG 

No Jenis Merchandise Penjelasan 

1. Archives box Box yang didalamnya terdapat kaset, buku lirik dan kisah dibalik album 
kedua album yang telah dirilis oleh Nadin Amizah 

2. Acrylic Keychain Desain dari gantungan kunci akan menggunakan desain yang memiliki 
korelasi dengan lagu-lagu Nadin Amizah 

3. Decant Parfume Parfume dengan aroma yang terinspirasi dari lagu-lagu Nadin Amizah 

4. Boneka Boneka ini akan terinspirasi dari hewan yang hadir dalam albumnya “Dunia, 
Cinta, dan Kotornya” yaitu hewan angsa 

5. Post Card Post card terpilih dikarenakan gaya Nadin yang mengarah ke tahun 60an, 
banyak orang yang menggunakan kartu pos sebagai alat komunikasi. 

6. Saputangan Sapu tangan berhubungan dengan gaya yang berpakaian Nadin Amizah 
yang memiliki kesan klasik dan nostalgia. 

7. Karpet Desain dari karpet ini akan disesuaikan dengan elemen yang sering di 
gunakan oleh Nadin Amizah dalam lagunya yaitu bunga 

8. Pick Gitar Pick gitar dipilih dikarenakan dalam penampilannya, Nadin Amizah sering 
bermain gitar 

9. Korset Custom korset yang terinspirasi dari pakaian yang sering digunakan oleh 
Nadin Amizah saat tampil 

10. Pembatas Buku Pembatas buku ini desainnya terinspirasi dari musiknya Nadin Amizah 

11. Stiker Desain dari stiker ini sendiri akan terinspirasi dari properti yang ada dalam 
album Nadin Amizah  

12.  Enamel Pin Desainnya akan sesuai dengan properti yang ada dalam album musik 
Nadin Amizah 

Berdasarkan hasil observasi dan wawancara, 
telah ditentukan akan dibuat merchandise apa 
saja yang akan dibuat, yaitu:  

1. Archives Box 
2. Decant Perfume 
3. Boneka  
4. Post Card  
5. Sapu Tangan 
6. Karpet  
7. Gantungan Kunci 
8. Pick Gitar  

9. Korset  
10. Pembatas Buku  
11. Sticker 
12. Enamel Pin 

Merchandise yang dipilih merupakan merchandise 
yang cukup unik. menurut CNN Indonesia (2023), 
merchandise yang unik dan dapat digunakan untuk 
kebutuhan sehari-hari akan tampil lebih menarik. 
Maka dari itu, dalam pemilihan dan perancangan 
souvenir akan memiliki kegunaan dan arti yang 
mendalam.  



Cleosa Amabel, Ardi Makki Pantow Gunawan 

181 

4.3 PROSES DESAIN 
Setelah ditemukan apa saja merchandise yang 
akan dibuat untuk Nadin Amizah, terbentuklah 
sketsa dan ide perancangan dari dari 
merchandise tersebut. 

4.3.1 WARNA 
Berdasarkan hasil observasi yang telah 
dilakukan Nadin Amizah sering menggunakan 
warna earth tones atau warna yang terinspirasi 
dari elemen alami bumi seperti tanah, 
tumbuhan, batu dan langit. Dari hasil observasi 
ini, warna-warna yang akan digunakan dalam 
perancangan merchandise ini akan banyak 
menggunakan warna di bawah ini beserta 
dengan turunannya. 

 

GAMBAR 2. PALET WARNA 
(CLEOSA AMABEL, 2025) 

4.3.2 SKETSA 
Berikut merupakan sketsa yang terinspirasi dari 
element yang sering dipakai dalam 
mempromosikan Nadin Amizah melalui sosial 
yaitu berupa bunga. 

 

GAMBAR 3. SKETSA DESAIN MERCHANDISE 
(CLEOSA AMABEL,2025) 

4.3.3 PEWARNAAN DAN FINALISASI 
Dalam proses ini sudah menerapkan palet 
warna ke dalam sketsa. 

 

GAMBAR 4. PEWARNAAN DAN FINALISASI SKETSA 
(CLEOSA AMABEL,2025) 

4.3.4 PENERAPAN DESIGN 
Berikut merupakan contoh penerapan 
desain kedalam salah satu merchandise 
yang akan dibuat, seperti pick gitar. 

 
GAMBAR 5. PENERAPAN DESAIN DALAM PICK GITAR 
(CLEOSA AMABEL,2025) 

5. KESIMPULAN  

Nadin amizah merupakan seorang penyanyi 
yang puitis, dimana setiap karya musiknya 
memiliki makna yang mendalam. Memiliki 10 juta 
jiwa per tanggal 18 maret 2025 dengan 3 lagunya 
yang paling populer adalah “Bertaut” , “Sorai”, dan 
“Rayuan Perempuan Gila” ia telah berhasil menarik 
perhatian banyak pendengar. Ditengah 
banyaknya musisi yang ada di negara Indonesia, 
diperlukan media promosi yang efektif untuk 
mengingatkan publik kepadanya. 

Berdasarkan wawancara yang dilakukan dengan 
tim sosial media dan tim kreatif Nadin Amizah, 
diperoleh info bahwa yang menjadi ciri khas dari 
Nadin Amizah merupakan gaya berpakaiannya 
yang merupakan gabungan antara gaya feminim 
dan vintage, ia sering menggunakan korset, pita 
dan juga bajunya yang flowy. Dari wawancara 
dengan Stiven Suyanto, dalam perancangan 
merchandise ini sendiri harus memiliki core value 
yang sesuai dengan image apa yang ingin 
disampaikan brand tersebut kepada publik. 
Perancangan ini sendiri bukanlah penelitian yang 
sempurna, di mana masih ada yang masih kurang 
diteliti lebih dalam seperti gaya seperti apa yang 
akan diterapkan dalam perancangan merchandise 
kit. Diharapkan untuk perancangan selanjutnya, 
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penelitian ini dapat ditelusuri lebih dalam 
mengenai gaya yang akan menjadi konsep dasar 
perancangan untuk kedepannya. 
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